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Krótka historia jednej dezinformacji na podstawie raportu prowadzącego zajęcia

Raport:

Wypowiedź premier Szydło:

Ocena Demagog.pl:

https://demagog.org.pl/wypowiedzi/jak-zmniejszylo-sie-ubostwo-wsrod-dzieci-za-rzadow-pis/
http://rszarf.ips.uw.edu.pl/pdf/przewidywania500.pdf
https://demagog.org.pl/wypowiedzi/jak-zmniejszylo-sie-ubostwo-wsrod-dzieci-za-rzadow-pis/
https://youtu.be/9jvoktlpt68?t=200
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Dezinformacja może prowadzić do 
tragicznych konsekwencji – trzy przykłady 



Lincze w Indiach

Fałszywe wiadomości, dostosowane do lokalnych warunków, są 
rozpowszechniane wraz z prawdziwymi filmami wideo 
dołączanymi do fałszywych wiadomości lub skarg. 

Indyjskie lincze WhatsApp są pasmem przemocy i zabójstw 
popełnianych przez tłum po rozpowszechnieniu się pogłosek, 
dotyczących głównie uprowadzania dzieci dla organów, za 
pośrednictwem serwisu informacyjnego WhatsApp. 

Lincze rozpoczęły się w maju 2017 roku od zabicia siedmiu 
mężczyzn w Jharkhand, ale dopiero na początku następnego 
roku stały się zjawiskiem ogólnokrajowym. 

W praktycznie żadnej lokalizacji linczu nie odnotowano uprowadzeń dzieci w ciągu 
ostatnich trzech miesięcy. Głównymi ofiarami linczu byli robotnicy fizyczni, osoby 
przyjezdne i niepełnosprawni umysłowo, ale też byli wśród nich inżynierowie 
oprogramowania, naukowcy, biznesmeni i rodziny z klasy średniej. 

https://en.wikipedia.org/wiki/Indian_WhatsApp_lynchings 
https://konkret24.tvn24.pl/swiat,109/plotki-
ktore-przyniosly-smierc,883276.html 

https://en.wikipedia.org/wiki/Indian_WhatsApp_lynchings
https://konkret24.tvn24.pl/swiat,109/plotki-ktore-przyniosly-smierc,883276.html
https://konkret24.tvn24.pl/swiat,109/plotki-ktore-przyniosly-smierc,883276.html


https://demagog.org.pl/analizy_i_raporty/wybory-w-usa-kronika-dezinformacji/
https://demagog.org.pl/analizy_i_raporty/dezinformacja-i-atak-na-kapitol/


Dezinformacja i wynik referendum w 
Wielkiej Brytanii

https://www.independent.co.uk/news/uk/politics/final-say-brexit-referendum-lies-boris-johnson-leave-campaign-remain-a8466751.html
https://eu-rope.ideasoneurope.eu/2017/11/14/fake-news-caused-brexit/


Propaganda, dezinformacja, chaos 
informacyjny, wojna informacyjna i inne: 
próby porządkowania pojęć



Kariera słów: fake news, 
echo chamber i post-truth

Leksykografowie Collins Dictionary, którzy monitorują korpus 
Collinsa o wielkości 4,5 mld słów, stwierdzili, że od 2016 roku 
użycie tego terminu [fake news] wzrosło o 365%. 

Collins twierdzi, że "fałszywe wiadomości" (fake news) zaczęły być używane w latach 
2000 w amerykańskiej telewizji do opisania "fałszywych, często sensacyjnych, 
informacji rozpowszechnianych pod pozorem doniesień prasowych".

„Bańka filtrująca” (echo chamber), zdefiniowana jako "środowisko, zwłaszcza na 
portalu społecznościowym, w którym każda wypowiedź może zostać przyjęta z 
aprobatą, ponieważ będzie czytana lub słyszana tylko przez osoby o podobnych 
poglądach", w ciągu ostatnich pięciu lat [pisane w 2017] obserwuje się "stały 
wzrost" użycia.

https://www.theguardian.com/books/2017/nov/02/fake-
news-is-very-real-word-of-the-year-for-2017 

Oxford Dictionaries ogłosił "post-truth" (postprawda) jako swoje międzynarodowe słowo roku 2016, 
odzwierciedlając to, co nazwał „bardzo naładowanymi" politycznie 12 miesiącami. Jest on definiowany jako 
przymiotnik odnoszący się do okoliczności, w których obiektywne fakty mają mniejszy wpływ na 
kształtowanie opinii publicznej niż emocjonalne apele…. częstość jego użycia wzrosła w roku 2016 o 2,000% 
w porównaniu z rokiem ubiegłym.

https://www.bbc.com/news/uk-37995600 

https://www.o2.pl/artykul/poznalismy-angielskie-slowo-roku-
nawet-w-polsce-go-nie-tlumaczymy-6183376720070785a 

https://www.theguardian.com/books/2017/nov/02/fake-news-is-very-real-word-of-the-year-for-2017
https://www.theguardian.com/books/2017/nov/02/fake-news-is-very-real-word-of-the-year-for-2017
https://www.bbc.com/news/uk-37995600
https://www.o2.pl/artykul/poznalismy-angielskie-slowo-roku-nawet-w-polsce-go-nie-tlumaczymy-6183376720070785a
https://www.o2.pl/artykul/poznalismy-angielskie-slowo-roku-nawet-w-polsce-go-nie-tlumaczymy-6183376720070785a


Network Propaganda: Manipulation, Disinformation, and Radicalization in American Politics. 

Yochai Benkler, Robert Fans i Hal Roberts. Oxford University Press, 2018.

PROPAGANDA, DEZINFORMACJA (disinformation): manipulowanie i wprowadzanie 
w błąd ludzi w celu osiągnięcia celów politycznych

PROPAGANDA SIECIOWA: sposoby, w jakie architektura ekosystemu 
medialnego czyni go mniej lub bardziej podatnym na rozpowszechnianie 
tego typu informacji manipulacji i kłamstw

BZDURY (bulshit): komunikaty mediów, które nie dbają o to, czy ich wypowiedzi są 
prawdziwe, czy fałszywe, a też nie o to, jaki jest ich polityczny efekt, o ile na tym zarabiają 
(But what is bullshit and why is it so effective in our time?)

NIEPRAWDZIWE INFORMACJE (misinformation): publikowanie błędnych informacji bez względu 
na to, czy są one błędne, czy też mają polityczny cel w przekazywaniu fałszywych informacji

DEZORIENTACJA: stan, który stara się wywołać jakaś propaganda, w której docelowa populacja po prostu 
traci zdolność do odróżnienia prawdy od fałszu lub gdzie szukać pomocy w odróżnieniu tych dwóch rzeczy

Propaganda, dezinformacja, bzdury i tym podobne. Propozycja definicji w 
książce o propagandzie sieciowej

https://library.oapen.org/handle/20.500.12657/28351
https://library.oapen.org/handle/20.500.12657/28351
https://theconversation.com/why-leaders-who-bullshit-are-more-dangerous-than-those-who-lie-125109


Maria Glenski, Svitlana Volkova, and Srijan Kumar, User Engagement with Digital 
Deception

Źródła wiadomości zostały podzielone na pięć klas mediów 
informacyjnych:

• Źródła godne zaufania, które dostarczyło faktycznych 
informacji bez zamiaru wprowadzenia w błąd;

• Źródła zwodnicze z podziałem na 

• niedoinformację 

• clickbait: przyciągające uwagę, mylące lub niejasne 
nagłówki w celu przyciągnięcia publiczności;

• teorie spiskowe: niepotwierdzone lub 
niewiarygodne informacje mające na celu 
wyjaśnienie wydarzeń lub okoliczności;

• propaganda: celowo wprowadzające w błąd 
informacje mające na celu realizację określonego 
programu społecznego lub politycznego; 

• dezinformację: sfabrykowane i niezgodne z faktami 
informacje rozpowszechniane z zamiarem oszukania 
odbiorców.

Informacja

Wiarygodna, 
rzetelna

Zwodnicza, 
oszukańcza

Niedoinformacja Dezinformacja

Clickbait Teoria spiskowa Propaganda

Inna próba porządkowania pojęć: dezinformacja

https://www.springerprofessional.de/en/user-engagement-with-digital-deception/18093452
https://www.springerprofessional.de/en/user-engagement-with-digital-deception/18093452


Próby porządkowania 
pojęć w epoce chaosu 
informacyjnego

Claire Wardle, Nowy nieporządek świata, Świat Nauki, 2019C. Wardle, Nowy nieporządek świata, Świat Nauki 2019

W oryginale
Misinformation: niedoinformacja
Disinformation: dezinformacja
Malinformation: antyinformacja

Problemy
• Definicja informacji, biorąc pod uwagę 

wielość tego, z czym spotykamy się w 
mediach tradycyjnych i 
społecznościowych. Wardle defniuje 
chaos informacyjny jako te informacje, 
które są fałszywe i lub intencjonalnie 
szkodliwe

• Uporządkowanie wielości tego, co 
zostało uznane za informację w kilka 
jasnych klas, podklas

http://rszarf.ips.uw.edu.pl/krytarg/wardle2019.pdf


Podmioty dezinformacji w dwóch skalach: centralne – lokalne, polityczne – finansowe 

Centralne i polityczne: państwa

Lokalne i polityczne: oddolne inicjatywy Lokalne i finansowe: indywidualni 
poszukiwacze zysku

Centralne i finansowe: firmy zajmujące się 
wpływem na zlecenie

Adversarial Narratives: A New Model for Disinformation, 2019

https://www.disinformationindex.org/research/2019-4-1-adversarial-narratives-a-new-model-for-disinformation/


Specyfika sytuacji wojennej dla dyskusji o dezinformacji

Państwa w stanie wojny stosują nie tylko broń konwencjonalną i niekonwencjonalną w wojnie, 
ale również informację. Pojęcie walki (wojny) informacyjnej, w tym dywersji ideologicznej

Rodzaje informacji w 
walce informacyjnej

Informacje 
ośmieszające 

wroga - 
ośmieszanie

Informacje 
gloryfikujące 
siły własne – 
uwznioślanieInformacje o 

porażkach 
wroga - 

umniejszanie

Informacje o 
sukcesach sił 

własnych - 
wyolbrzymianie

Informacje o 
zbrodniach 

wroga - 
demonizowanie

Informacje o 
bohaterstwie 
sił własnych – 

wybielanie

Informacje przeciw 
wrogowi (1)

Informacje wspierające 
siły własne (2)

Instrumenty typu 1 nie są typowym działaniem wojennym, np. wprowadzanie wroga w błąd, aby wciągnąć go w pułapkę, ale uderzają w 
jego wizerunek zarówno w jego własnym środowisku, jak i w środowisku własnym. Instrumenty typu 2 wzmacniają wizerunek własny 
również w obu środowiskach. Mowa tu zwykle o morale, czyli informacje 1 podważające morale wroga, informacje 2 wspierające morale 
własne. Wojna informacyjna może zawierać fakty, ale może też być oparta na informacjach całkowicie fałszywych

https://depot.ceon.pl/handle/123456789/16694


Raport z działalności Agencji Bezpieczeństwa Wewnętrznego

w 2014 r. 

Cele wojny informacyjnej Rosji z 2014 r.

• „dyskredytacja stanowiska Polski i innych państw członkowskich NATO 
w kwestii kryzysu ukraińskiego, 

• akcentowanie polsko-ukraińskich skomplikowanych doświadczeń 
historycznych w celu wywoływania antagonizmów pomiędzy 
społeczeństwami obu tych krajów,

• uwypuklanie i niekiedy także kreowanie podziałów wśród państw UE 
oraz NATO,

• Eksponowanie wszelkich antyunijnych i antyamerykańskie 
wypowiedzi,

• … kreowanie jednoznacznie pozytywnego wizerunku Rosji, a zarazem 
ukazywanie w negatywnym świetle oponentów polityki Kremla”

https://infolupki.pgi.gov.pl/sites/default/files/czytelnia_pliki/1/raport_2015_int.pdf
https://infolupki.pgi.gov.pl/sites/default/files/czytelnia_pliki/1/raport_2015_int.pdf


Artykuł o machinie rosyjskiej dezinformacji i propagandy

https://spidersweb.pl/plus/2022/02/dezinformacja-od-zawsze-pisana-byla-cyrylica-jak-dziala-machina-rosyjskiej-propagandy


Dywersja polityczna jako analogia do wojny informacyjnej

Partie w stanie konkurencji wyborczej nie stosują przemocy, ale głównie stosują informację – 
perspektywa opozycji

Rodzaje informacji w politycznej 
walce informacyjnej

Informacje 
ośmieszające 

rząd - 
ośmieszanie

Informacje 
gloryfikujące 
opozycję – 

uwznioślanieInformacje o 
porażkach 

rządu - 
umniejszanie

Informacje o 
sukcesach 
opozycji - 

wyolbrzymianie

Informacje o 
aferach rządu - 

demonizowanie

Informacje o 
bohaterstwie 

opozycji – 
wybielanie

Informacje przeciw 
rządzącej partii (1)

Informacje wspierające 
siły opozycji (2)

Instrumenty typu 1 uderzają w wizerunek rządu zarówno w jego własnym środowisku, jak i w środowisku opozycji. Instrumenty typu 2 
wzmacniają wizerunek własny również w obu środowiskach. Mowa tu zwykle o morale, czyli informacje 1 podważające morale 
rządzących, informacje 2 wspierające morale opozycji. Polityczna wojna informacyjna może zawierać fakty, ale może też być oparta na 
informacjach całkowicie fałszywych



Nowe środki wyrazu propagandy i 
dezinformacji: deepfake



Deepfake, czyli 
manipulacja 
audiowizualna

Schemat z raportu: 
https://datasociety.net/library/de
epfakes-and-cheap-fakes/ 

Przewodnik po 
manipulacjach video 

https://www.youtube.com/watch?v=cnUd0TpuoXI
https://www.youtube.com/watch?v=cQ54GDm1eL0
https://www.youtube.com/watch?v=CO5ydSJzxLk
https://datasociety.net/library/deepfakes-and-cheap-fakes/
https://datasociety.net/library/deepfakes-and-cheap-fakes/
https://www.washingtonpost.com/graphics/2019/politics/fact-checker/manipulated-video-guide/?itid=lk_inline_manual_25
https://www.washingtonpost.com/graphics/2019/politics/fact-checker/manipulated-video-guide/?itid=lk_inline_manual_25
https://www.washingtonpost.com/graphics/2019/politics/fact-checker/manipulated-video-guide/?itid=lk_inline_manual_25


Tania manipulacja 
audiowizualna (cheap
fake)

Schemat z raportu: 
https://datasociety.net/library/deepfakes-and-
cheap-fakes/ 

https://datasociety.net/library/deepfakes-and-cheap-fakes/
https://datasociety.net/library/deepfakes-and-cheap-fakes/


https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/deepfake-tom-cruise-tik-tok-zasieg-opinie-ekspertow-hit-internetu


Deepfake w polityce – pierwszy 
przypadek w Indiach

BJP's Bakshi mówi, że reakcja na te filmy była zachęcająca. "Gospodyni domowa w grupie powiedziała, że 
otuchy dodaje fakt, że nasz lider mówi w moim języku" - powiedział, wspominając jeden z komentarzy na 
temat grupy WhatsApp. Po "viralowym" odzewie, partia wystartowała z drugim filmikiem Tiwari w języku 
angielskim, skierowanym do "miejskich wyborców Delhi". 

Oryginalna wypowiedź 
polityka:

Wypowiedź w języku, 
którego nie zna: 

Sfabrykowany film z udziałem Tiwariego posłużył do 
zniechęcenia dużej, mówiącej językiem Haryanvi 
populacji robotników migrujących w Delhi do 
głosowania na konkurencyjną partię polityczną.

https://www.vice.com/en_in/article/jgedjb/the-first-use-of-
deepfakes-in-indian-election-by-bjp 

https://youtu.be/2Tar2O4q0qY
https://youtu.be/ZAdrE_wEMM0
https://www.vice.com/en_in/article/jgedjb/the-first-use-of-deepfakes-in-indian-election-by-bjp
https://www.vice.com/en_in/article/jgedjb/the-first-use-of-deepfakes-in-indian-election-by-bjp


https://www.facebook.com/UkrainianLandForces/posts/294993132732685
https://forsal.pl/swiat/ukraina/artykuly/8371014,deepfake-ze-sztuczna-twarza-zelenskiego-oglaszajacego-kapitulacje-centrum-bezpieczenstwa-informacji-ostrzega.html?utm_source=dlvr.it&utm_medium=twitter
https://www.komputerswiat.pl/aktualnosci/wydarzenia/do-sieci-trafil-deepfake-z-prezydentem-zelenskim-w-falszywym-wideo-namawial-do/n40qel7


Wątek polski – wybory 2023

Komentarz o możliwościach wyborczych AI  

https://wyborcza.biz/biznes/7,177150,30113336,deepfake-i-w-wyborach-platforma-obywatelska-stworzyla-glos.html
https://twitter.com/Platforma_org/status/1694582809875062977
https://www.youtube.com/watch?v=ddsQmPNkXGo


Specyficzne środki wyrazu krytyki, 
propagandy i dezinformacji: memy



Memy jako wehikuły dezinformacji

Słowo „mem” po raz pierwszy zostało użyte przez Richarda 
Dawkinsa w 1976 roku w książce Samolubny gen i miało 
opisywać „jednostkę kulturowego przekazu lub jednostkę 
naśladownictwa”, myśl, zachowanie lub styl, który 
rozprzestrzenia się szybko w kulturze. 

W ostatnich dziesięcioleciach słowo to zostało zawłaszczone do opisu pewnego typu 

treści internetowych, który zazwyczaj zawiera elementy wizualne i czerpie z 

konkretnej estetyki, łączącej kolorowe, krzykliwe obrazy z blokiem tekstowym. Memy 

często nawiązują do zdarzeń opisywanych w mediach lub do zjawisk kulturowych, 

czasem jawnie, ale częściej pośrednio.

To właśnie ta charakterystyczna forma zawoalowania - kiwnięcie głową i puszczenie 
oka, podważające ogólnodostępną wiedzę na temat jakiegoś wydarzenia czy osoby - 
sprawia, że memy mają taką siłą rażenia.

C. Wardle, Nowy nieporządek świata, Świat Nauki 2019

Na pytanie o zaskakującą przewagę Trumpa, 

jeden z rozmówców odparł:

„Wzrósł z naszych memów [...] To my 

wyreżyserowaliśmy tę kulturę”

http://rszarf.ips.uw.edu.pl/krytarg/wardle2019.pdf


Memy w operacjach 
dezinformacyjnych, 
memowa wojna 
informacyjna (battle of 
memes)

Jej zdaniem polityka 
to teraz "bitwa na 
memy"

David M. Beskow and Kathleen M. Carley, Characterization and Comparison of Russian and Chinese 

Disinformation Campaigns…

IRA – Internet Research Agency

https://www.springerprofessional.de/en/characterization-and-comparison-of-russian-and-chinese-disinform/18093454
https://www.springerprofessional.de/en/characterization-and-comparison-of-russian-and-chinese-disinform/18093454
https://en.wikipedia.org/wiki/Internet_Research_Agency


Przykład memu politycznego z zakresu stosunków międzynarodowych 

https://twitter.com/page_eco/status/1497186537695768580


Kolejny przykład memu z zakresu stosunków międzynarodowych z 
wykorzystaniem scen z filmu „Nie patrz w górę”

https://starecat.com/dont-look-up-warning-against-putin-poland-vs-western-europe/


Przykład memu 
dotyczącego pomocy 
wojskowej Szwecji dla 
Ukrainy w postaci 5 
tys. ręcznych wyrzutni 
przeciwpancernych



Memy dotyczące odbiorców polityki społecznej przykłady 500+

Memy oparte na skojarzeniu odbiorców 500+ z osobami, które nie pracują, imprezują itp. Memy mają 
na celu dyskredytację odbiorców i całego programu



Memy polityczne dotyczące polityki społecznej przykłady 500+

Memy dyskredytujące rząd poprzez wykorzystanie wypowiedzi polityków o 500+ lub skandali (wysokie 
nagrody dla członków rządu)



Przykłady memów o „socjalu” z motywem centrum sterowania z filmu Czernobyl

Przeciwstawienie „socjalu” podatnikom

Przeciwstawienie „socjalu” gospodarce



Memy z zakresu polityki społecznej, autorstwo prowadzącego zajęcia

Inspiracje do memu: 
M. Sosnowska, Ania Iksińska żyje na niezłym poziomie na koszt państwa. To teraz modne (pierwotnie na 
Bezprawnik.pl, po protestach rodziców dzieci autystycznych usunięty z przeprosinami)

Mem ma wyrażać paradoksalność 
stwierdzenia, że samotne macierzyństwo, 
niepełnosprawne dziecko, bycie ofiarą 
przemocy są wygodne. Cytat z artykułu: 
„Coraz więcej Polaków i Polek żyje na koszt 
innych. Nie mają zamiaru tego zmienić, bo 
nie chcą. Tak jest wygodniej. Co gorsza, 
znaczna część nas taki styl życia akceptuje 
i wspiera” (zdjęcie kobiety dołączono do 
artykułu, więc to ma być wyobrażenie 
wygodnie sobie żyjącej samotnej matki 
autystycznego dziecka i ofiary przemocy)

https://www.msn.com/pl-pl/wiadomosci/opinie/ania-iksi%C5%84ska-%C5%BCyje-na-niez%C5%82ym-poziomie-na-koszt-pa%C5%84stwa-to-teraz-modne/ar-BB1e59uQ
https://bezprawnik.pl/to-nie-byl-nasz-najlepszy-tekst/


Metoda analizy pojedynczych memów

K. Brylska, T. Gackowski, Krytyka polityczna w memach
internetowych – od dekonstrukcji po rekonfigurację

https://depot.ceon.pl/bitstream/handle/123456789/13698/Brylska_Gackowski_Krytyka_polityczna_w_memach_internetowych.pdf%20.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://depot.ceon.pl/bitstream/handle/123456789/13698/Brylska_Gackowski_Krytyka_polityczna_w_memach_internetowych.pdf%20.pdf?sequence=1&isAllowed=y


Teorie spiskowe



Wykres Conspiracy Chart w sposób 
raczej rozrywkowy porządkuje 
wielość teorii spiskowych na skali od 
jeszcze umiejscowionych w 
rzeczywistości, aż do całkowicie 
oderwanych od niej. 

Polska najlepiej znana teoria 
spiskowa dotyczy katastrofy w 
Smoleńsku, która  przedstawiana 
jest jako zamach przez część 
wpływowych środowisk 
politycznych (opis 24 teorii 
spiskowych w tym zakresie)

https://www.instagram.com/p/CF5Kh57Aw5L/
https://oko.press/katastrofa-smolenska-24-teorie-spiskowe/
https://oko.press/katastrofa-smolenska-24-teorie-spiskowe/


Narracja o #stop5G w powiązaniu 
z głównymi teoriami spiskowymi i 
jej rozwój

Pierwszy etap, rozwój narracji, rozpoczął się latem 2016 roku i 
obejmował cały rok 2017. Cytat Wheelera o regulacji stał się 
użyteczną informacją możliwą do zweryfikowania, zdobytą 
przez uczestników narracji anty-5G.

Choć narracja #stop5G mogła narodzić się w Waszyngtonie, do 
2018 roku rozwinęła się w globalną konwersację, prowadząc do 
powstania prawie 200 stron i grup na Facebooku, setek filmów 
na YouTube, dziesiątków domen i garści towarów dostępnych w 
sprzedaży.

W ciągu następnych kilku miesięcy stały strumień treści 
przenikał przez istniejące sieci propagacji, przenosząc 
narracyjny ładunek w trzecią i ostatnią fazę - wybuch epidemii 
narracyjnej. Wybuch epidemii można w dużej mierze 
zdefiniować poprzez przerzuty ładunku materiałów fabularnych 
do krajowych i globalnych mediów. 

Adversarial Narratives: A New Model for Disinformation, 2019

https://www.disinformationindex.org/research/2019-4-1-adversarial-narratives-a-new-model-for-disinformation/


Teorie spiskowe powiązane z 
epidemią koronawirusa, 
dominuje kategoria cudownych 
leków

Z artykułu, który był źródłem dla wykresu:
„Spośród 1,1 miliona artykułów, w których 
znaleziono fałszywe informacje, 46 procent 
należało do kategorii dezinformacji/ spisków. W 
badaniu odnotowano 11 różnych spisków, od 
Covid-19 opracowywanego w laboratorium w 
Wuhan jako broń biologiczna, po wzmianki o 
głębokim państwie i "nowym porządku świata". 
Nie jest zaskoczeniem, że Bill Gates również 
pojawił się w teoriach spiskowych, podobnie jak 
dr Anthony Fauci, który został oskarżony o 
wyolbrzymianie zgonów i bycie wspólnikiem 
przemysłu farmaceutycznego”

Artykuł naukowy na którym bazowano: Coronavirus 
misinformation: quantifying sources and themes inthe
COVID-19‘infodemic

https://www.statista.com/chart/23105/share-of-coronavirus-misinformaton-identified-as-conspiracy-theories/
https://int.nyt.com/data/documenttools/evanega-et-al-coronavirus-misinformation-submitted-07-23-20-1/080839ac0c22bca8/full.pdf
https://int.nyt.com/data/documenttools/evanega-et-al-coronavirus-misinformation-submitted-07-23-20-1/080839ac0c22bca8/full.pdf


Teorie wyjaśniające wiarę w teorie spiskowe: przykład teorii opartej o naukę o mózgu

Skąd biorą się teorie spiskowe?

https://portal.umk.pl/pl/article/skad-biora-sie-teorie-spiskowe
https://portal.umk.pl/pl/article/skad-biora-sie-teorie-spiskowe
https://portal.umk.pl/pl/article/skad-biora-sie-teorie-spiskowe


Ścieżki upowszechniania dezinformacji



5 Lessons for Reporting in an Age of Disinformation, 2018

1. Początkowo pojawia się w anonimowym internecie - platformy 
typu 4chan, Discord

2. Następnie przechodzi do zamkniętych lub półzamkniętych grup 
na Twitterze, Facebooku lub WhatsApp 

3. Następnie do społeczności teorii spiskowych na forach Reddit lub 
kanałach YouTube

4. W ostatnim kroku wchodzi do otwartych sieci społecznościowych 
takich jak: Twitter, Facebook i Instagram

Ścieżki dezinformacji (w USA) 

https://medium.com/1st-draft/5-lessons-for-reporting-in-an-age-of-disinformation-9d98f0441722


How does fake news spread? Understanding pathways of disinformation spread through APIs, 2021

Badania rozprzestrzeniania się dezinformacji przy okazji wyborów prezydenckich w USA w 2016 r.

Cztery fazy: tworzenie sieci 
dezinformacyjnej, profilowanie 
użytkowników, tworzenie treści, 
upowszechnienie treści

https://onlinelibrary.wiley.com/doi/full/10.1002/poi3.268


Nowości w świecie wiedzy o dezinformacji



Dezinformacja 2.0

1. Komunikaty zacierające granice między prawdą a fałszem, trudne do sprawdzenia. Dezinformacja 
przedstawiana jako zasłyszane historie od znajomych, zadawanie pytań dotyczących teorii spiskowych i 
dezinformacji.

2. Upowszechnianie informacji nie poprzez boty i fałszywe konta, ale przez popularnych influencerów, w tym 
znanych polityków, aby uniknąć ich usuwania i blokowania

3. Rozsyłanie komunikatów poprzez wiele platform jednocześnie, co utrudniało ich skoordynowane usuwanie

4. Autentyczne grupy i społeczności internetowe kreujące oddolne kampanie np. #StopTheSteal są trudniejsze do 
szybkiego zidentyfikowania i zablokowania

5. Algorytmy rekomendujące mediów społecznościowych przyczyniały się do upowszechnianie niektórych 
kampanii i narracji dezinformacyjnych

6. Wykorzystywanie bulwersujących obrazów czy filmów, aby wzbudzać silne reakcje emocjonalne, które 
usuwano po krótkim czasie, co utrudniało ich identyfikację i wykrycie źródła

7. Streaming video na żywo, internetowe talk show z krótkimi wzmiankami o teorii spiskowej, trudne do 
moderowania i kontrolowania

8. Dezinformacja usuwana z mediów społecznościowych głównego nurtu trwa nadal w mediach takich: Parler, 
Gab, 4chan czy 8chan, które w ogóle nie moderują treści

9. Upowszechnianie dezinformacji na zaszyfrowanych platformach, które są trudne do zewnętrznej kontroli

Isabella Garcia-Camargo, Samantha Bradshaw, Disinformation 2.0: Trends for 2021 and beyond, 
2021

https://www.justsecurity.org/74622/stopthesteal-timeline-of-social-media-and-extremist-activities-leading-to-1-6-insurrection/
https://www.hybridcoe.fi/wp-content/uploads/2021/07/20210716_Hybrid_CoE_Working_Paper_11_Disinfo_2_0_WEB.pdf
https://www.hybridcoe.fi/wp-content/uploads/2021/07/20210716_Hybrid_CoE_Working_Paper_11_Disinfo_2_0_WEB.pdf


Dezinformacja na temat dezinformacji 
Błędne przekonania na 

temat dezinformacji

Błędne interpretacje wyników badań

Częstość

występowania i

krążenie

1. Dezinformacja to tylko 

problem mediów 

społecznościowych

Naukowcy koncentrują się na mediach społecznościowych, ponieważ jest to wygodne 

metodologicznie. Jednak dezinformacja w starszych mediach i sieciach offline jest 

niedostatecznie zbadana. Media społecznościowe sprawiają, że zjawiska społeczne, 

które wcześniej były trudne do zaobserwowania, stają się widoczne i wymierne.

2. Internet jest pełen 

dezinformacji
Duże liczby są regułą w Internecie. Problem dezinformacji powinien być oceniany w 

skali ekosystemu informacyjnego, np. poprzez uwzględnienie w równaniu konsumpcji 

wiadomości i unikania wiadomości

3. Fałsz rozprzestrzenia się 

szybciej niż prawda
Sposób definiowania (dez)informacji wpływa na postrzeganą skalę problemu i 

rozwiązania mające na celu jego zwalczanie. Dezinformacja nie powinna być określana 

wyłącznie w kategoriach dokładności (prawda vs fałsz), ale może być również 

określana w kategoriach szkodliwości lub ideologicznego nachylenia.

Wpływ i odbiór

4. Ludzie wierzą we 

wszystko, co widzą w 

Internecie

Rozpowszechnienie nie powinno być utożsamiane z wpływem lub akceptacją. 

Dzielenie się lub lubienie to nie wiara. Cyfrowe ślady nie zawsze oznaczają to, czego od 

nich oczekujemy i często, aby w pełni je zrozumieć, potrzebne są szczegółowe analizy.

5. Duża liczba osób jest 

niedoinformowana

Ankiety przeceniają błędne postrzeganie lub wiarę ludzi w teorie spiskowe i słabo 

mierzą rzadkie zachowania. Wynika to ze złych praktyk ankietowych, ale także z 

instrumentalnego wykorzystania tych ankiet przez niektórych uczestników (np. 

ekspresyjne udzielanie odpowiedzi).

6. Dezinformacja ma silny 

wpływ na zachowanie ludzi

Ludzie w większości konsumują dezinformację, którą są predysponowani 

zaakceptować. Akceptacja nie powinna być utożsamiana ze zmianą postawy lub 

zachowania. Ludzie nie zmieniają łatwo swoich poglądów, nie mówiąc już o 

zachowaniu

Misinformation on Misinformation: Conceptual and Methodological Challenges

https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/20563051221150412


Fact-checking, czyli pozarządowa walka z 
dezinformacją



Powstanie fact-checkingu i jego główny cel

Czym jest fact-checking? – Zarys inicjatyw na świecie i w Polsce

https://cyberpolicy.nask.pl/czym-jest-fact-checking-zarys-inicjatyw-na-swiecie-i-w-polsce/


Przykłady skal prawdy stosowanych w fact checkingu  

https://www.poynter.org/fact-checking/2019/from-pants-on-fire-to-pinocchio-all-the-ways-that-fact-
checkers-rate-claims/ 

PolitiFact

Washington Post Fact Checker

https://www.poynter.org/fact-checking/2019/from-pants-on-fire-to-pinocchio-all-the-ways-that-fact-checkers-rate-claims/
https://www.poynter.org/fact-checking/2019/from-pants-on-fire-to-pinocchio-all-the-ways-that-fact-checkers-rate-claims/
https://www.politifact.com/
https://www.washingtonpost.com/news/fact-checker/


Metodologia fact-checkingu Stowarzyszenia Demagog i 
wywiad z jego prezeską i członkami 

Co podlega sprawdzaniu? Nie tylko treści merytoryczne, ale również merytoryczne obietnice polityczne

https://demagog.org.pl/nasza-metodologia-jak-weryfikujemy-wypowiedzi/
https://publicystyka.ngo.pl/demagog-dla-naszej-organizacji-slowa-maja-ogromne-znaczenie


Skala stosowana przez Demagog

https://demagog.org.pl/nasza-metodologia-jak-weryfikujemy-wypowiedzi/ 

PRAWDA Wypowiedź uznajemy za prawdziwą, gdy: 1) istnieje co 
najmniej jedno reprezentatywne i wiarygodne źródło, które 
potwierdza zawartą w wypowiedzi informację, 2) zawiera 
najbardziej aktualne dane istniejące w chwili wypowiedzi, 3) dane 
użyte są zgodnie ze swoim pierwotnym kontekstem, w przypadku 
użycia stwierdzeń: „około”, „niemal” czy „ponad” zaokrąglenie 
mieści się w normie języka potocznego – z uwzględnieniem 
kontekstu wypowiedzi i wagi problemu. Wypowiedź prawdziwa 
może zawierać drobne nieścisłości, które nie wpływają na ogólny 
kontekst wypowiedzi.

CZĘŚCIOWY FAŁSZ Wypowiedź uznajemy za częściowo 
fałszywą, gdy: 1) zawiera połączenie informacji prawdziwych 
z fałszywymi. Obecność nieprawdziwej informacji nie 
powoduje jednak, że teza zawarta w weryfikowanym 
stwierdzeniu zostaje wypaczona bądź przeinaczona, 2)  
rzeczywiste dane w jeszcze większym stopniu przemawiają 
na korzyść tezy autora.

FAŁSZ Wypowiedź uznajemy za fałszywą, gdy: 1) nie 
jest zgodna z żadną dostępną publicznie informacją 
opartą o reprezentatywne i wiarygodne źródło, 2) jej 
autor przedstawia nieaktualne informacje, którym 
przeczą nowsze dane, 3) zawiera szczątkowo 
poprawne dane, ale pomija kluczowe informacje i 
tym samym fałszywie oddaje stan faktyczny

MANIPULACJA Wypowiedź uznajemy za manipulację, gdy zawiera 
ona informacje wprowadzające w błąd i/lub naginające/ 
przeinaczające fakty, w szczególności poprzez: 1) pominięcie 
ważnego kontekstu, 2) wykorzystywanie poprawnych danych do 
przedstawienia fałszywych wniosków, 3) wybiórcze wykorzystanie 
danych pasujących do tezy (cherry picking), używanie danych 
nieporównywalnych w celu uzyskania efektu podobieństwa lub 
kontrastu, 4) wyolbrzymienie swoich dokonań i/lub umniejszenie roli 
adwersarza, 5) pozamerytoryczne sposoby argumentowania.

NIEWERYFIKOWALNE Wypowiedź uznajemy za nieweryfikowalną, gdy: 1) 
jest niemożliwa do weryfikacji w żadnym dostępnym źródle, 2) odnosi się 
do źródeł przestarzałych, na podstawie których nie można stawiać osądów 
dotyczących teraźniejszości, 3) dotyczy danych szacunkowych, obarczonych 
dużą dozą niepewności, 4) zawiera stwierdzenia nieprecyzyjne lub zbyt 
ogólnikowe, 5) z innych obiektywnych przyczyn jest niemożliwa do 
weryfikacji…. 

https://demagog.org.pl/nasza-metodologia-jak-weryfikujemy-wypowiedzi/


Badania naukowe na temat skuteczności strategii sprawdzania faktów –
wynik przeglądu badań

• Elementy graficzne dołączane do wiadomości, takie jak tak zwane "skale 
prawdy", były zazwyczaj mniej skuteczne w korygowaniu błędnych 
informacji niż te, które ich nie zawierały. Autorzy zwracają uwagę, że 
"włączenie elementów graficznych wydaje się być przeciwskueczne i 
osłabia korektę błędnej informacji"

• Weryfikatorzy faktów byli bardziej skuteczni, gdy próbowali poprawić całe 
stwierdzenie, a nie jego część. Ponadto… "efekty sprawdzania faktów były 
znacznie słabsze w przypadku oświadczeń związanych z kampanią 
polityczną"

• Kontrola faktów, która obala idee sprzeczne z czyjąś osobistą ideologią, 
była skuteczniejsza niż kontrola faktów, która miała na celu obalenie idei 
pasujących do czyjejś osobistej ideologii

• Proste komunikaty kontrolne były skuteczniejsze. "Jako całość, złożoność 
leksykalna wydaje się umniejszać wysiłki w zakresie sprawdzania faktów”… 

Fake news and fact-checking: 7 studies you should know about, 2020

https://journalistsresource.org/studies/society/news-media/fake-news-fact-checking-research-2019/


Czy fact-checking ma znaczenie dla polityków?

„Obserwujemy zmniejszenie liczby nieprawidłowych wypowiedzi 
polityków po poddaniu ich terapii o rząd jednej czwartej odchylenia 
standardowego. Efekt ten utrzymuje się przez co najmniej dwa 
miesiące. Obserwujemy również zmniejszenie prawdopodobieństwa 
składania przez polityków weryfikowalnych oświadczeń, co sugeruje, 
że fact-checking może również zwiększać niejednoznaczność 
wypowiedzi polityków” 

Fact-checking Politicians

https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=4258130
https://cepr.org/voxeu/columns/politicians-response-fact-checking-evidence-randomised-experiment-leading-fact


Polityka anty-dezinformacyjna rządów i 
organizacji międzypaństwowych



Najważniejsze wnioski z raportu Prawny sierpowy (marzec 2019)

https://demagog.org.pl/analizy_i_raporty/prawny-sierpowy-w-starciu-z-fake-newsem-nasz-raport/


Przeciwdziałanie dezinformacji
w Polsce. Rekomendacje 
systemowe. Raport

Przykład rekomendacji 
dotyczących 
przeciwdziałania 
dezinformacji w Polsce

https://ffb.org.pl/2023/02/23/przeciwdzialanie-dezinformacji-w-polsce-raport/
https://ffb.org.pl/2023/02/23/przeciwdzialanie-dezinformacji-w-polsce-raport/
https://ffb.org.pl/2023/02/23/przeciwdzialanie-dezinformacji-w-polsce-raport/


Dedykowana strona UE

Komunikat KE Zwalczanie 
dezinformacji..

Unijny kodeks postępowania w 
zakresie zwalczania dezinformacji 

Plan działania na rzecz 
zwalczania dezinformacji

+ Raport z 2018 r.: The digital transformation of news media and the rise of 
disinformation and fake news

Polityka anty-dezinformacyjna Unii Europejskiej – przegląd wydarzeń 2015-2023

• 2020 r. komunikat Tackling COVID-19 disinformation - Getting the facts right
• 2022 zmiana rozporządzenia dotyczącego środków ograniczających w związku z działaniami Rosji destabilizującymi sytuację 

na Ukrainie z 2014 r. 
• 2022 Wzmocniony kodeks postepowania w zakresie zwalczania dezinformacji
• 2023 Akt o usługach cyfrowych: bezpieczeństwo i odpowiedzialność uczestników interakcji w internecie

https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/tackling-online-disinformation
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/HTML/?uri=CELEX:52018DC0236&qid=1556211423628&from=PL
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/HTML/?uri=CELEX:52018DC0236&qid=1556211423628&from=PL
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/HTML/?uri=CELEX:52018DC0236&qid=1556211423628&from=PL
https://ec.europa.eu/newsroom/dae/document.cfm?doc_id=59120
https://ec.europa.eu/newsroom/dae/document.cfm?doc_id=59120
https://ec.europa.eu/newsroom/dae/document.cfm?doc_id=59120
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/HTML/?uri=CELEX:52018JC0036&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/HTML/?uri=CELEX:52018JC0036&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/HTML/?uri=CELEX:52018JC0036&from=EN
https://ec.europa.eu/jrc/sites/jrcsh/files/jrc111529.pdf
https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/communication-tackling-covid-19-disinformation-getting-facts-right_en.pdf
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/HTML/?uri=OJ:L:2022:065:FULL&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/HTML/?uri=OJ:L:2022:065:FULL&from=EN
https://digital-strategy.ec.europa.eu/pl/library/2022-strengthened-code-practice-disinformation
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act-ensuring-safe-and-accountable-online-environment_pl


Plan działań z 2018 r.

ZWIĘKSZANIE WYKRYWALNOŚCI: Grupa 
zadaniowa ds. komunikacji strategicznej, 
Komórka UE ds. Syntezy Informacji o 
Zagrożeniach Hybrydowych w Europejskiej 
Służbie Działań Zewnętrznych (ESDZ) oraz 
delegatury UE w krajach objętych europejską 
polityką sąsiedztwa zostaną znacznie 
wzmocnione dodatkowymi 
wyspecjalizowanymi pracownikami i 
narzędziami do analizy danych. 

SKOORDYNOWANA REAKCJA: Stworzony 
zostanie specjalny system wczesnego 
ostrzegania, aby ułatwić instytucjom UE i 
państwom członkowskim wymianę danych i 
ocen kampanii dezinformacyjnych oraz 
informowanie w czasie rzeczywistym o 
zagrożeniach związanych z dezinformacją.

PLATFORMY INTERNETOWE I PRZEMYSŁ: Sygnatariusze kodeksu 
postępowania powinni szybko i skutecznie wdrażać zobowiązania 
podjęte w ramach tego kodeksu, koncentrując się na działaniach, 
które mają pilny charakter w związku z wyborami do Parlamentu 
Europejskiego w 2019 r. Obejmuje to w szczególności zapewnienie 
przejrzystości w zakresie reklamy politycznej, zwiększenie 
wysiłków na rzecz zamykania aktywnych fałszywych kont, 
znakowanie interakcji nieprowadzonych przez człowieka 
(wiadomości automatycznie wysyłane przez „boty”) oraz 
współpracę z podmiotami weryfikującymi fakty i naukowcami w 
celu wykrywania kampanii dezinformacyjnych i zwiększenia 
widoczności i upowszechnienia sprawdzonych treści.

PODNOSZENIE ŚWIADOMOŚCI I WZMACNIANIE POZYCJI 
OBYWATELI: Instytucje UE i państwa członkowskie, oprócz 
ukierunkowanych kampanii uświadamiających, będą 
promować umiejętność korzystania z mediów poprzez 
specjalne programy. Udzielane będzie wsparcie krajowym 
multidyscyplinarnym zespołom niezależnych naukowców i 
podmiotów weryfikujących fakty, aby wykrywać i ujawniać 
kampanie dezinformacyjne we wszystkich portalach 
społecznościowych.

https://ec.europa.eu/newsroom/dae/document.cfm?doc_id=59120
https://ec.europa.eu/newsroom/dae/document.cfm?doc_id=59120
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/code-practice-disinformation
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/code-practice-disinformation


Plan działań 2018 ilustracja



Unijny kodeks postępowania w zakresie zwalczania dezinformacji –
wstępne oceny funkcjonowania

• Raporty z pierwszej samooceny sygnatariuszy Kodeksu, wybrane przykłady
• Facebook uaktualnił i realizował  politykę wobec reklam

• Twitter uaktualnił i realizował swoją politykę reklam 

• Z wniosków z raportu podsumowującego sprawozdania Facebooka, 
Twittera, Microsoftu, Mozilli : „Wszyscy sygnatariusze Kodeksu wdrożyli 
zasady i systemy mające na celu zapewnienie przejrzystości reklamy 
politycznej, w tym wymóg, aby wszystkie reklamy polityczne były wyraźnie 
oznaczone jako treści sponsorowane, oraz zawierają zastrzeżenie "opłacone 
przez", określające kandydata, partię polityczną lub organizację, która płaci 
za reklamę” 

• Raporty poszczególnych sygnatariuszy

Dr Dominik Batorski o polityce Twittera Twitter chce oznaczać, a nawet usuwać fake newsy. 
Skończy się na szumnych zapowiedziach? 

https://www.facebook.com/policies/ads
https://business.twitter.com/en/help/ads-policies/introduction-to-twitter-ads/twitter-ads-policies.html
https://ec.europa.eu/newsroom/dae/document.cfm?doc_id=62698
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/news/annual-self-assessment-reports-signatories-code-practice-disinformation-2019
https://www.tokfm.pl/Tokfm/7,103086,25760209,twitter-chce-oznaczac-a-nawet-usuwac-fake-newsy-skonczy-sie.html
https://www.tokfm.pl/Tokfm/7,103086,25760209,twitter-chce-oznaczac-a-nawet-usuwac-fake-newsy-skonczy-sie.html


Agresja Rosji na Ukrainę była okazją do 
intensyfikacji działań skierowanych przeciw 
dezinformacji – przykład alertów Rządowego 
Centrum Bezpieczeństwa

https://twitter.com/RCB_RP/status/1500495907598573571


Reakcja UE na dezinformację rosyjską w związku z inwazją na Ukrainę

https://twitter.com/vonderleyen/status/1497973706831929348


Twitter (i nie tylko) zawiesza konto Sputnik International - rosyjska agencja informacyjna (tuba 
propagandowa) z siedzibą w Moskwie  

Głosy, aby zablokować w Polsce stronę Sputnik International (zablokowana)

Oznaczanie kont przez Twittera

https://www.suputniknews.com/
https://help.twitter.com/en/rules-and-policies/tweet-withheld-by-country
https://help.twitter.com/en/rules-and-policies/state-affiliated


Twitter zablokował ponad 100 kont, 
które używały prorosyjskiego 
hashtaga (#)IStandWithPutin za 
udział w "skoordynowanym 
nieautentycznym zachowaniu". 
Twitter twierdzi, że nadal bada 
pochodzenie i powiązania między 
tymi kontami.

https://twitter.com/RVAwonk/status/1500141661510418438


Przykład polityki Facebooka i 
reklam politycznych z
kampanii prezydenckiej w USA

"Istnieją polityki mające na celu zapobieganie 
zamieszaniu wokół oficjalnego spisu ludności USA i 
jest to przykład tych, które są egzekwowane", rzecznik 
prasowy Facebooka Andy Stone powiedział w 
oświadczeniu.

Wcześniej w czwartek, Marszałek Amerykańskiej Izby 
Reprezentantów Nancy Pelosi, demokratka, ostro 
potępiła Facebook, zanim zdecydował się usunąć 
reklamy. 

Biuro Spisu Powszechnego zakupiło dziesiątki domen 
internetowych ze „census" lub innymi słowami kluczowymi w 
tytule, aby utrudnić potencjalnym oszustom funkcjonowanie 
stron, a także odbyło liczne spotkania z Twitterem, 
Facebookiem i innymi portalami społecznościowymi, w nadziei 
na uzyskanie pomocy w monitorowaniu złych aktorów. 

Reuters

https://www.reuters.com/article/us-facebook-trump-census/facebook-decides-to-take-down-trump-2020-campaigns-census-ads-idUSKBN20S2R2


Dedykowana strona EUvsDisInfo

https://euvsdisinfo.eu/ 

Baza dezinformacji (stan na 26 lutego 2024)

https://euvsdisinfo.eu/disinformation-cases/ 

https://euvsdisinfo.eu/
https://euvsdisinfo.eu/disinformation-cases/


Polecany portal z wiadomościami dotyczącymi polityki przeciwdziałania dezinformacji 

https://cyberpolicy.nask.pl/category/dezinformacja/
https://cyberpolicy.nask.pl/category/dezinformacja/


• Anna Mierzyńska, Pranie informacji i pożyteczni idioci. Dezinformacja coraz bardziej 
wyrafinowaną bronią, Oko.press, 2022

• Claire Wardle, Nowy nieporządek świata, „Świat Nauki” 2019

• Rafał Babraj, Czym jest fact-checking? – zarys inicjatyw na świecie i w Polsce, 2019

• Przeciwdziałanie dezinformacji w Polsce. Rekomendacje systemowe, 2022

Literatura obowiązkowa

Obowiązkowa gra

https://oko.press/pranie-informacji-i-pozyteczni-idioci-dezinformacja-coraz-bardziej-wyrafinowana/
https://oko.press/pranie-informacji-i-pozyteczni-idioci-dezinformacja-coraz-bardziej-wyrafinowana/
http://rszarf.ips.uw.edu.pl/krytarg/wardle2019.pdf
https://cyberpolicy.nask.pl/czym-jest-fact-checking-zarys-inicjatyw-na-swiecie-i-w-polsce/
https://ffb.org.pl/wp-content/uploads/2023/02/Raport_Przeciwdzialanie_dezinformacji.pdf
https://www.getbadnews.com/pl/intro
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